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Reise- und

Interviews und Einblicke hinter die Kulissen

fotoespresso: Abgesehen von der Location - was ist
das Wichtigste, wenn man ein gutes Foto von einem
Auto machen méchte?

SD:Da gibt es zwei wichtige Punkte. Der erste betrifft
die Perspektive und die Proportionen. Man sollte dar-
aufachten, dass man die Proportionen des Autos nicht
verunstaltet. Wenn ich jetzt einen klassischen Oldtimer
in einem extremen Weitwinkel fotografiere, dann wird
mir der Besitzer sagen: »Du, ich habe gar keine so lange
Motorhaube, das ist falsch, das stimmt nicht.«
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Das zweite ist der Charakter des Autos, den ich im-
mer einzufangen versuche. Ich stelle mir die Frage, wie
das Auto funktioniert, wie es sich anfiihit und was fiir
eine Geschichte dahinter steckt. Man muss sich einfach
fiir das, was man fotografiert, interessieren. Wenn ich
ein Auto fotografiere, lasse ich mir vom Besitzer die Ge-
schichte dazu erzahlen. Wo kommt s her, wer hat das
Auto vorher gefahren, wie verlief die Restauration? So
bekommt man ein Gefih fiir das Motiv und man kann
es ganzanders in Szene setzen. Das sieht man am Ende
in den Bildern.

Ausgabe 4/2016

fotoespresso: Gilt das fir alle Bereiche der Fotografie?

SD: Das gilt nicht nur fiir alle Bereiche der Fotografie,
sondern fiir alle Bereiche im Leben.

Also weg vom Oberflichlichen?

SD: Ja, absolut! Man sollte sich einfach mehr interessie-
ren, auch fiir Menschen und dafir, was um einen her-
um passiert. Damit kommt man grundsatzlich bei allem
2u besseren Ergebnissen.

Erfahrungsberichte
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prrkene i osions ey . - jer aufwandig in der Nachbearbeitung. Beim

o awhea ten Ablau ist es umgekehrt, weil das nachtragli-
che Herausstempeln des Blitzes und des Stativs relativ
viel Zeit kosten kann. Auch funktioniert die Fusion im
ersten Ablauf besser, da sich bei der zweiten Variante
das Model hiufig dann doch ein wenig bewegt und
dadurch dem Panoramaprogramm die Arbeit er-
schwert wird.
Leider ist es nichtimmer méglich, das Model aus

dem Bild zu bitten, und so ist auch das Foto von Lina so
entstanden, wie im zweiten Ablauf geschildert.

Bildbearbeitung in Camera Raw und Photoshop

Bei diesem Bild war die Bearbeitung relativ aufwéndig.
Zuerst habe ich die Bildserie mittels ICE fusioniert,
dann Blitz, Stativ und Passanten weggestempelt,
anschlieBend das Model eingefigt und noch eine
Abschluss habe ich dem Bild den finalen Look verpasst.
Mich storte das helle Gran im Bild, und so habe ich von
den warmeren roten und orangen Bereichen Farbe
aufgenommen und im Modus Farbton und Farbe die
griinen Blatter und Gréser damit ibermalt.

Abb. 6: Die einzelnen Bearbeitungsschitte in

(Tieps und Tricks . Photoshop (von oben nach unten): Ausgangsbild ——
Grundsiitzlich kann fir die vorgestelite Technik jedes aus ICE, retuschiertes Bild samt Model und Ergebnis ™ s

modeme Panoramaprogramm verwendet werden, mitFarb-Look.Im Ebenenstape rechts sehen Sie die e
und auch mit Photoshops Bordmitteln i fekt-Ebenen aufgelistet
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Profil

fotoespresso
Konzentriert, stark und dennoch bekommlich

fotoespresso richtet sich gezielt an ambitionierte Fotografen und spricht damit
sowohl Einsteiger- als auch fortgeschrittene und Profi-Fotografen an.

Das Themenspektrum erstreckt sich Uber die gesamte Breite der Fotografie. In
authentischen, unabhangigen Erfahrungsberichten und Praxistests zu Kamera-
technik und -zubehor erhalten Leser eine Orientierung und Kaufberatung. In
aufwendig recherchierten und detaillierten Tutorials erhalten sie Anleitungen zu
Bildbearbeitung und Aufnahmetechniken. Neben dem technischen Aspekt der
Fotografie liegt ein weiterer Schwerpunkt auf der dsthetischen und inspirativen
Seite der Fotografie. So stellt fotoespresso regelmafig Fotografen aus verschie-
denen Genres vor, schafft damit Einblicke hinter die Kulissen und gibt Bildern
innerhalb des Magazins grof3en Raum zur Betrachtung.

fotoespresso zeichnet sich besonders durch unabhangige Beitrdge mit fachlicher
Tiefe aus. Sichergestellt wird die Qualitdt und Themenvielfalt durch unseren Au-
torenstamm, der sich aus leidenschaftlichen Fotografen und Fachbuchautoren
zusammensetzt.

Auf fotoespresso.de kdnnen sich Leser alle zwei Monate die jeweils aktuelle
Ausgabe herunterladen und auf ein Archiv mit allen bisherigen Angeboten
zugreifen. Zusatzlich erwartet sie dort ein Angebot an weiteren Inhalten, darun-
ter Videos, erweiterte Bilderstrecken und News.




Uber fotoespresso

fotoespresso ist als Download im kostenfreien
Abonnement oder als Einzel-PDF erhiltlich.

Leserprofil
Ambitionierte Fotografen

Abonnenten

26.800 Abonnenten (Stand: 01/2018)
57,37% Prozent unserer Abonnenten lesen
den fotoespresso regelmaflig.*

Lesehdufigkeit*

1% selten bis nie
17% gelegentlich
25% haufig

57% regelmalig

Erscheinungweise
6x im Jahr

Downloads
ca. 30.000 pro Ausgabe

* Quelle: Leserumfrage 2016 / 2.418 Teilnehmer
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Google-Analytics-Daten im Zeitraum Januar - Dezember 2017
Sitzungen Durchschnittliche Sitzungsdauer
251614 1:53 Minuten
Seitenaufrufe Absprungrate
1.006.456 2,10%

Die geringe Absprungrate von 2,10 % zeigt eine hohe Relevanz der Inhalte.
Die durchschnittliche Sitzungsdauer von 1:53 Minuten spricht fur die hohe Qualitat der Inhalte.

Die Anzahl der Sitzungen und Seitenaufrufe verdeutlicht die grol3e Reichweite.




Demoskopie

Wir lassen die Daten unserer Leserumfrage* fr sich sprechen:

Fotografische Interessen (Mehrfachauswahl méglich)

Landschafts-/Naturfotografie
Reisefotografie
Menschen-/Portraitfotografie
Makrofotografie
Architekturfotografie
Straenfotografie
Tierfotografie
Studiofotografie
Sport-/Actionfotografie
Event-/Pressefotografie

Sonstiges

Themenwiinsche in der Zukunft (Mehrfachauswahl moglich)

Tutorials zu Aufnahmetechniken

Tutorials zu Bildbearbeitungstechniken

Praxisberichte zu Kameras, Software, Druckern und Zubehor
Hinweise auf interessante Webseiten

Buchbesprechungen

Tutorials zum Drucken und Prasentieren von Fotos
Fotografenportrats und -interviews

Testberichte zu Kameras, Software, Druckern und Zubehor
Hinweise auf Veranstaltungen

Tagesaktuelle Themen und News

Sonstiges
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Alter Fotografische Fahigkeiten

B 1% <20

B 2% 21-30

B 7% 31-40

B 24% 41-50

I 37% 51-60 B 5% Anfinger
23% 61-70 B 33% Fortgeschrittener
6% >70 B 12% Prof

Herstellernutzung (Mehrfachauswahl méglich)

Nikon

Canon

Sony

Fuj .

Olympus

Panasonic

Leica ®

Pentax

Sonstiges

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

Systemnutzung (Mehrfachauswahl maoglich)

Spiegelreflex

Spiegellose Systemkamera

Kompaktkamera

Sonstiges °

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

*Quelle: Leserumfrage 2016 / 2.418 Teilnehmer
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Banner

Format 115 x 115 px
Banner erscheint auf allen Seiten von
www.fotoespresso.de

Junge Fotagrafen
Steffen Hummel

Astrofotografie
Zwischen Kunst.
und Wissenschaft

Bannerpreis: 69 € pro Monat

BILD
Mit Themen Gber Astro-, Auto-, Landschafts- und bietet die vorliegende Ausgs sin sehr BEWER
breites Spektrum an Einblicken in die verschiedenen Genres der Fotografie. Schauen Sie sich hier die gesamte TUNGEN

‘Thementibersicht an und laden Sie die Ausgabe herunter.

Jetzt
loslegen!
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Island - Naturfotografie zwischen Feuer und Eis

Christoph F. Robiller

K arge Hochlandfléchen, bizarre Lavafelder und

scherkappen und saftig griine Wiesen: Gegensétzlich
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Sicht eines der jungsten Lander der Erde und im-

mer noch in der Entstehung begriffen. Es gehért zu
den aktivsten vulkanischen Gebieten der Erde. Mitten
durch die Insel verlauft der trennende Graben zwi-
schen der nordamerikanischen und eurasischen Kon-
tinentalplatte, fragil verbunden mit einem gewal-
tigen Magmareservoir in der Tiefe, das immer von
Neuem Vulkanausbriiche nahrt. Surtsey, die jings-

te Insel, benannt nach dem mythologischen Feuer-
riesen Surtur, tauchte erst 1963 durch einen submari-
nen Vulkanausbruch etwas stidlich von Island aus dem
Meer. Auch in der jiingsten Vergangenheit ereigne-
ten sich immer wieder Vulkanausbriiche, die Touristen
und Wissenschaftler begeisterten. Im April 2010 erup-
tierte der Eyjafiallajokull und legte aufgrund der aus-
getretenen Vulkanasche fiir einige Tage nahezu den
gesamten europaischen Flugbetrieb lahm. Der Aus-
bruch des Grimsv6tn am 21. Mai 2011, einem Vulkan
und unterirdischen Gletschersee im Siidosten Islands,
hatte sich bereits im Jahr zuvor angedeutet. Und seit
Mitte August 2014 strémte aus einer Vulkanspalte des
Bardarbunga kontinuierlich Magma und ergoss sich
(iber mehrere Monate auf 25 Quadratkilometer des In-
selzentrums. Die gewaltigen Naturkriifte Feuer und Eis
gaben Island seine heutige Gestalt.

Abb.

Der Seljalandsfoss im Siiden Islands liegt an der RingstraBe
und stilrzt hier 66 m tief. Neben dieser Ansicht von

der Felswand aus kbnnen Sie sich weitere nteressante
Perspektiven vom Pfad hinter dem Wasserfall erschlieGen.
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Allgemeine
Geschaftsbedingungen

Allgemeine Geschaftsbedingungen fiir die Schaltung von
Anzeigen auf Websites und in digitalen Zeitschriften
dpunkt.verlag GmbH, Wieblinger Weg 17, 69123 Heidelberg

§ 1 Gegenstand

1. FUr sdmtliche mit der dpunkt.verlag GmbH (im Folgenden
,dpunkt”) geschlossenen Vertrage Gber die Schaltung eines Wer-
bemittels oder mehrerer Werbemittel auf www.fotoespresso.de
und der digitalen Ausgabe von fotoespresso.de, gelten ausschlief3-
lich die vorliegenden allgemeinen Geschéftsbedingungen (im
Folgenden ,AGB")

2. Bestandteil des Anzeigenauftrages sind allein die vorgenannten
AGB sowie die Mediadaten der jeweiligen Zeitschrift dpunkts.

Die Guiltigkeit etwaiger allgemeiner Geschaftsbedingungen des
Kunden oder sonstiger Inserenten ist ausdriicklich ausgeschlossen.
Insbesondere fihrt eine unterbliebene Zurlickweisung anderer
AGB seitens dpunkt nicht dazu, dass diese damit als vereinbart
gelten. Dpunkt schliel3t, vorbehaltlich anderweitiger ausdrickli-
cher schriftlicher Vereinbarungen, einen Vertrag mit dem Kunden
grundsatzlich nur auf Grundlage seiner AGB.

3. Dpunkt ist berechtigt, die vorliegenden AGB jederzeit zu dandern.
Dpunkt wird seine Kunden rechtzeitig, d.h. mindestens einen
Monat vorher, tiber die Anderung unterrichten. Dies geschieht fiir
gewohnlich durch einen Hinweis in den Auftragsbestatigungen.
Die aktuelle Version der AGB ist unter www.fotoespresso.de/down-
loads/mediadaten.pdf abrufbar.

§ 2 Werbeschaltung

1. Fur die Schaltung von Anzeigen kommen grundsétzlich nur die
Formate in Frage, die in den jeweils glltigen Mediadaten ausge-
wiesen sind. Die Schaltung von Sonderformaten und -werbefor-
men ist nur nach Ricksprache und Zustimmung dpunkts moglich.
2. Anzeigen, aus deren Gestaltung und Inhalt sich nicht unmit-
telbar eine Wahrnehmung als solche ergibt, werden von dpunkt

ausdricklich als Anzeige gekennzeichnet.
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3. Ein Werbemittel im Sinne dieser AGB kann aus einem oder meh-
reren der genannten Elemente bestehen: aus einem Bild und/oder
Text, aus Tonfolgen und/oder Bewegtbildern (u.a. Banner) oder aus
einer sensitiven Flache, die bei Anklicken die Verbindung mittels
einer vom Kunde genannten Online-Adresse zu weiteren Daten
herstellt, die im Bereich des Kunden liegen (z.B. Link).

4. Werbemittel, aus deren Gestaltung und Inhalt sich nicht unmit-
telbar eine Wahrnehmung als solches ergibt, werden von dpunkt
ausdrucklich als Werbemittel gekennzeichnet.

§ 3 Vertragsschluss

1. Der Vertrag zwischen dpunkt und dem Kunden kommt durch
schriftliche oder per E-Mail erfolgende Bestatigung des Auftrags
durch dpunkt zustande. Auch bei mindlichen oder fernmundli-
chen Bestatigungen liegen die AGB zugrunde. Ein Vertrag Gber
Werbemittel kann geschlossen werden bezogen auf einzelne
Werbemittel oder flr eine festgelegte Anzahl von Werbemitteln.
Zudem koénnen feste Termine fir einzelne Schaltungen oder ein
entsprechender Laufzeitraum der Werbemittel vereinbart werden.
2. Soweit Werbeagenturen Auftrage erteilen, kommt der Vertrag
im Zweifel mit der Werbeagentur zustande, vorbehaltlich anderer
schriftlicher Vereinbarungen. Soll ein Werbetreibender selbst Kun-
de werden, so muss er von der Werbeagentur vor Vertragsschluss
ausdrucklich benannt werden. Dpunkt ist berechtigt, von den
Werbeagenturen einen Mandatsnachweis zu verlangen.

3. Die Abrechnung erfolgt ausschlieflich auf Basis der durch den
dpunkt-Ad-Server ermittelten Werte.

4.Von einem Vertragsschluss ausgeschlossen sind Verbraucher im
Sinne von § 13 BGB.

§ 4 Bereitstellen der Anzeigen

1. Der Kunde stellt sicher, dass die Anzeige vollstandig, rechtzei-
tig, fehlerfrei und in geeigneter Form geliefert wird. Technische
Vorgaben von dpunkt sind einzuhalten. Dpunkt ist bei nicht
ordnungsgemaler, insbesondere unvollstandiger, fehlerhafter



http://www.fotoespresso.de/downloads/mediadaten.pdf
http://www.fotoespresso.de/downloads/mediadaten.pdf

Allgemeine
Geschaftsbedingungen

oder ungeeigneter Anlieferung der Anzeige oder bei verspateter
Anlieferung der Anzeige nicht zur Verbreitung derselben verpflich-
tet. Werden erkennbar ungeeignete oder beschadigte Vorlagen
rechtzeitig angeliefert, so fordert dpunkt Ersatz an. Bei verspéteter
Anlieferung oder nachtraglichen Anderungen tbermimmt dpunkt
keine Gewahr fUr die vereinbarte Verbreitung der Anzeige. Die
Rechtzeitigkeit bemisst sich nach den Vorgaben dpunkts.

2. Nachtragliche Anderungen oder Austausch von Anzeigen sind
nur bei Einhaltung des urspriinglich vereinbarten Insertionster-
mins maglich, soweit die Anzahl oder der Umfang der Anderungs-
winsche nicht unverhaltnisméafig oder branchenundblich sind.
Die insoweit entstehenden Mehrkosten kénnen dem Kunden nach
Nachweis durch dpunkt in Rechnung gestellt werden.

3. Kann der Anzeigenauftrag wegen verspateter oder unterbliebe-
ner Anlieferung ordnungsgemafer Anzeigen nicht durchgefihrt
werden und konnte dpunkt trotz angemessener Bemihungen
keine Ersatzbuchung eines Dritten beibringen, ist der Kunde zur
Zahlung einer Entschédigung in Hohe der vereinbarten Vergltung
verpflichtet.

4. Dpunkt ist berechtigt, aber nicht verpflichtet, die vom Kunden
gelieferten Vorlagen zu bearbeiten, soweit dies zur Schaltung des
Werbemittels erforderlich oder ratsam ist.

5. Die Kosten von dpunkt fur eine vom Kunden nach Datenanlie-
ferung gewdiinschte oder zu vertretende inhaltliche bzw. zeitliche
Anderung der Anzeige hat der Kunde zu tragen.

6. Die Pflicht seitens dpunkt zur Aufbewahrung der Anzeige endet
drei Monate nach seiner letztmaligen Verbreitung.

§ 5 Ablehnungsbefugnis

1. Dpunkt behalt sich vor, Anzeigen, auch einzelne Abrufe im
Rahmen eines Abschlusses, abzulehnen bzw. zu sperren, wenn
deren Inhalt gegen Gesetze oder behordliche Bestimmungen
verstoRt oder deren Inhalt vom Deutschen Werberat in einem
Beschwerdeverfahren beanstandet wurde, die Anzeige gegen die

Bestimmungen dieser AGB versto(3t oder deren Verdffentlichung

fur dpunkt wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen
Form unzumutbar ist. Gleiches gilt fur den Fall, dass die in der
Anzeige verlinkte Ziel-URL gegen einen der oben genannten
Ausschlussgriinde verstoft.

2. Die Zurlckweisung wird dem Kunden schriftlich (E-Mail gentgt)
mitgeteilt. Der Kunde ist in diesem Fall berechtigt, dpunkt eine
geanderte Version der zu schaltenden Anzeige und/oder

der Ziel-URL, auf die verlinkt werden soll, zu Gbermitteln. Ein
Austausch der Anzeige bzw. der Ziel-URL ist nur bei Einhaltung des
urspriinglich vereinbarten Insertionstermins moglich. Die insoweit
entstehenden Mehrkosten kdnnen dem Kunden nach Nachweis
durch dpunkt in Rechnung gestellt werden. Gehen die Ersatzan-
zeige bzw. neue Ziel-URL nicht mehr rechtzeitig fir die Einhaltung
des urspriinglich vereinbarten Insertionstermins bei dpunkt ein,
behélt dpunkt den Anspruch auf die vereinbarte Vergltung auch
dann, wenn die Schaltung der Anzeige nicht erfolgt.

3. Dpunkt ist berechtigt, die Schaltung der Anzeige vortiberghend
zu unterbrechen, falls ein hinreichender Verdacht auf rechtswidrige
Inhalte der Website vorliegt, auf die die mit der Anzeige verbunde-
ne URL verweist. Dpunkt wird den Kunden Gber die Sperrung un-
terrichten und dieser hat die vermeintlich rechtswidrigen Inhalte
unverzuglich zu entfernen oder deren RechtmaBigkeit darzulegen
und ggf. zu beweisen. Dpunkt kann dem Kunden anbieten, die
Anzeige durch eine alternative Anzeige und/oder durch eine URL
auf eine andere Website zu ersetzen. Die insoweit entstehenden
Mehrkosten kénnen dem Kunden nach Nachweis durch dpunkt

in Rechnung gestellt werden. Die Sperrung ist aufzuheben, sobald
der Verdacht entkréftet ist.

4. Dpunkt ist berechtigt, eine bereits verdffentlichte Anzeige
ganzlich zurtickzuziehen, wenn der Kunde nachtrdglich die URL
der Verlinkung andert oder der Inhalt der Website, auf die verlinkt
ist, wesentlich verandert ist und diese zur Ablehnung der Anzeige
durch dpunkt berechtigen. In diesem Fall steht dem Kunden keine
kostenfreie Ersetzungsbefugnis zu, wobei dpunkt seinen verein-
barten Vergitungsanspruch behalt.
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§ 6 Unzuldssige Anzeigen

1. Zusétzlich zu den in § 5 dieser AGB genannten Fallen, sind
insbesondere Anzeigen mit nachfolgend aufgezahlten Inhalten
unzuldssig:

-illegaler Inhalt

-jugendgefahrdende Inhalte

- Tabakwerbung

- Gllcksspielwerbung

-unlautere Werbung

-irrefihrende Werbung

-rassistische Inhalte

- politisch oder religids extremistische Inhalte

- pornografische Inhalte

- sexistische Inhalte

- Gewalt verherrlichende Inhalte

- Offenlegung von privaten oder vertraulichen Inhalten
-Verbreitung von Spam

- Ausnutzung von Sicherheitsllcken

-Verbreitung von Schadprogrammen (Malware, Riskware, Trojaner,
Viren etc.)

2. Es darf keine Anzeige veroffentlicht werden, die auf die zuvor
genannten Inhalte verlinkt. Des Weiteren darf keine Anzeige
ausgeliefert werden, die die Darstellung des redaktionellen Inhalts
massiv verlangsamt bzw. verhindert und hierdurch zu einem
negativen Nutzungserlebnis fuhrt.

§ 7 Nutzungsrechte/Rechte Dritter

1. Der Kunde gewahrleistet und sichert zu, dass er alle zur Schal-
tung der Anzeige erforderlichen Rechte besitzt. Der Kunde stellt
dpunkt von allen Ansprtichen Dritter frei, die wegen der Verlet-
zung gesetzlicher Bestimmungen entstehen kénnen. Ferner wird
dpunkt von den Kosten zur notwendigen Rechtsverteidigung frei-
gestellt. Der Kunde ist verpflichtet, dpunkt nach Treu und Glauben
mit Informationen und Unterlagen bei der Rechtsverteidigung
gegeniber Dritten zu unterstUtzen.
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2. Der Kunde Ubertrégt dpunkt samtliche fir die Vertragsdurch-
fuhrung erforderlichen urheberrechtlichen Nutzungs-, Leis-
tungsschutz- und sonstigen Rechte, insbesondere das Recht zur
Vervielfaltigung, Verbreitung, Ubertragung, Sendung, &ffentliche
Zuganglichmachung, Entnahme aus einer Datenbank und Abruf
und zwar zeitlich und inhaltlich in dem fur die Durchfiihrung des
Auftrags notwendigen Umfang. Vorgenannte Rechte werden in
allen Fallen 6rtlich unbegrenzt Ubertragen. Dpunkt ist berechtigt,
soweit dies fur die vereinbarte Anzeigenschaltung erforderlich ist,
Unterlizenzen an den eingerdumten Rechten zu erteilen und die
eingeraumten Rechte auf Dritte zu Ubertragen.

3. Der Kunde stellt sicher, dass die in der Anzeige enthaltenen
Inhalte Gema-frei sind bzw. die erforderlichen Genehmigungen
zur Veroffentlichung vorliegen.

4. Der Kunde garantiert, bei der Gestaltung der Werbemittel die

gesetzlichen Bestimmungen und Grenzen einzuhalten.

§ 8 Ausfall oder Verschiebung des Werbeauftrages

1. Fallt der Auftrag aufgrund Gewalt, Streik, aufgrund gesetzlicher
Bestimmungen oder sonstigen Griinden aus, so wird die Durch-
fihrung des Werbeauftrages nach Maglichkeit entweder vorver-
legt oder nachgeholt. Sofern es sich nicht um eine unerhebliche
Verschiebung handelt, wird der Kunde hiervon informiert. Die In-
formation erfolgt vor der Umstellung, sofern dies zeitlich verninfti-
gerweise moglich ist. Unter den gleichen Voraussetzungen wird
der Kunde informiert, wenn die Anzeige in ein anderes als das vor-
gesehene Umfeld eingebettet wird. Sofern der Kunde der Verschie-
bung der Durchfiihrung des Werbeauftrages bzw. der Einbettung
in ein anderes Umfeld nicht schriftlich binnen einer Frist von funf
Arbeitstagen nach entsprechender Information widerspricht, gilt
dies als Einverstandnis des Kunden.

2.1m Fall, dass die Anzeige weder vorverlegt noch nachgeholt
werden kann oder im Fall, dass der Kunde der vorgeschlagenen
Vorverlegung, Nachholung oder Einbettung in ein anderes Umfeld
widerspricht, hat der Kunde Anspruch auf Riickzahlung der bis
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zu diesem Zeitpunkt geleisteten Zahlungen, soweit nicht bereits
verbraucht. Weitere Anspriiche des Kunden sind ausgeschlossen

§ 9 Gewahrleistung von dpunkt

1. Dpunkt gewdhrleistet im Rahmen der vorhersehbaren An-
forderungen eine dem jeweils tblichen technischen Standard
entsprechende, bestmogliche Wiedergabe des Werbemittels. Dem
Kunden ist jedoch bekannt, dass es nach dem Stand der Technik
nicht moglich ist, ein von Fehlern vollkommen freies Programm zu
erstellen.

2. Die Gewabhrleistung gilt daher nicht fir unwesentliche Fehler.
Ein unwesentlicher Fehler in der Darstellung der Werbemittel liegt
insbesondere dann vor, wenn die Beeintrachtigung hervorgerufen
wird durch die Verwendung einer nicht geeigneten Darstellungs-
soft- und/oder Hardware (z.B. Browser) oder durch Stérung der
Kommunikationsnetze anderer Betreiber oder durch Rechneraus-
fall bei Dritten (z.B. anderen Providern oder Online-Diensten) oder
durch unvollstandige und/oder nicht aktualisierte Angebote auf
so genannten Proxies (Zwischenspeichern) kommerzieller und
nicht kommerzieller Provider und Online-Dienste oder durch einen
Ausfall der Ad-Server oder der Server des jeweilig zum Einsatz
kommenden Content-Management-Systems, der nicht ldnger

als 24 Stunden (fortlaufend oder addiert) innerhalb von 30 Tagen
nach Beginn der vertraglich vereinbarten Schaltung andauert.

3. Dem Kunden ist bekannt, dass es auch im Rahmen eines ord-
nungsgemalien Geschéftsbetriebs zum Ausfall der Server oder des
von dpunkt genutzten Ad-Servers kommen kann. Bei einem Aus-
fall des Ad-Servers Uber einen erheblichen Zeitraum im Rahmen
einer zeitgebundenen Festbuchung entféllt die Zahlungspflicht
des Kunden fUr den Zeitraum des Ausfalls. Weitere Anspriiche sind
ausgeschlossen.

4. Bei ungentigender Wiedergabequalitdt des Werbemittels hat
der Kunde Anspruch auf eine einwandfreie Ersatzwerbung, jedoch
nur in dem Ausmal3, in dem der Zweck des Werbemittels beein-
trachtigt wurde. Lasst dpunkt eine hierfiir gestellte angemessene

Frist verstreichen oder ist die Ersatzwerbung unméglich, so hat der
Kunde ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgédngigma-
chung des Auftrags.

5. Die Gewahrleistungsanspriche sind nicht abtretbar und verjah-
ren gegenUber Unternehmern abweichend von den gesetzlichen
Regelungen bereits nach einem Jahr.

6. Dartiber hinausgehende Garantien Ubernimmt dpunkt nicht.

§ 10 Mangelriige

1. Bei beiderseitigen Handelsgeschéften hat der Kunde das einge-
schaltete Werbemittel unverziglich nach der ersten Schaltung zu
prifen und etwaige Médngel unverziglich zu rigen. Die Rugefrist
bei derartigen Handelsgeschaften beginnt bei offenen Mangeln
mit der Einschaltung des Werbemittels, bei verdeckten Mangeln
mit ihrer Entdeckung.

2. Unterlasst der Kunde die fristgerechte Mangelriige, so gilt die
Einschaltung des Werbemittels als genehmigt. Der Kunde tragt in
diesem Fall die Kosten fiir etwaige von ihm gewinschte nachtrag-

liche Anderungen.

§ 11 Haftung

1. Schadensersatzanspriiche gegenlber dpunkt sind unabhdngig
von der Art der Pflichtverletzung, einschlie(3lich unerlaubter Hand-
lung, ausgeschlossen, soweit nicht vorsatzliches oder grob fahrlas-
siges Handeln vorliegt. Anspriiche auf entgangenen Gewinn,
ersparte Aufwendungen, aus Schadensersatzanspriichen Dritter
sowie auf sonstige mittelbare Folgeschaden kénnen nicht verlangt
werden.

2. Bei Verletzung wesentlicher Vertragspflichten haftet dpunkt fur
jede Fahrlassigkeit bis zur Hohe des vorhersehbaren Schadens,
hochstens jedoch bis zur Hohe des Preises des Werbemittels.

3. Gegenuber Kaufleuten ist in jedem Fall die Haftung fiir grobe
und leichte Fahrladssigkeit, bei Erfullungsgehilfen, die nicht ge-
setzliche Vertreter oder leitende Angestellte sind, auch fiir Vorsatz,
auf den Ublicherweise und typischerweise in derartigen Féllen
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voraussehbaren und vom Kunden nicht beherrschbaren Schaden
begrenzt.

4. Bei ungentigender Wiedergabequalitdt der Anzeige hat der
Kunde Anspruch auf eine einwandfreie Ersatzwerbung, jedoch
nur in dem Ausmal3, in dem der Zweck der Anzeige beeintréchtigt
wurde. Lasst dpunkt eine hierfir gestellte angemessene Frist ver-
streichen oder ist die Ersatzwerbung unmaoglich, so hat der Kunde
ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgdngigmachung des
Auftrags.

5. Dpunkt ist nicht verpflichtet, die zur Verfiigung gestellten Anzei-
gen und deren Inhalte auf Richtigkeit, Rechtmaligkeit, Vollstandig-
keit, Qualitat und Freiheit von Fehlern zu Uberprifen. Eine Haftung
dpunkts fur vorgenannte Falle ist ausgeschlossen.

§ 12 Datenschutz

Der Anzeigenauftrag wird unter Berlicksichtigung der geltenden
datenschutzrechtlichen Bestimmungen abgewickelt. Der Kunde
garantiert die Einhaltung der Privacy Policy dpunkts, die im
Rahmen der Online-Prasenz von dpunkt. unter www.dpunkt.de/
impressum_datenschutzerklaerung.php abrufbar ist.

§ 13 Gerichtsstand und anwendbares Recht

1. Erfullungsort ist der Sitz von dpunkt.

2.Im Geschéftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des
offentlichen Rechts oder bei 6ffentlichrechtlichen Sondervermégen ist
bei Klagen Gerichtsstand der Sitz von dpunkt. Soweit Anspriiche von
dpunkt nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt
sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Sémt-
liche Rechtsbeziehungen aus diesem Vertrag unterliegen dem Recht
der Bundesrepublik Deutschland unter Ausschluss des UN-Kaufrechts.
3.Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthaltsort des Kunden im
Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Kunde nach
Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt aus
dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz

von dpunkt vereinbart.
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§ 14 Sonstige Bestimmungen

Eine etwaige Ungultigkeit einer Bestimmung dieses Vertrages
berihrt nicht die Gultigkeit der Gbrigen Regelungen dieser Verein-
barung. Ungultige Bestimmungen sind durch solche zu ersetzen,
die der beabsichtigten Bedeutung der unglltigen Bestimmung
am nadchsten kommen. Gleiches gilt bei Auftreten evtl. ausful-
lungsbedurftiger Lucken.
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